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Vorab: Wer ist eigentlich Alex Geller?

Stationen im Schnell-Durchlauf.Stationen im Schnell-Durchlauf.

� Bildungsklassiker
� M.A. in Philosophie, Theaterwissenschaft & Psychologie

� Schreibhandwerk
� Abendzeitung, Online-Medien, Pressestellen

� Kreativhandwerk
� Gründung der Wörterei (2005) und seither 
Text & Konzept für Unternehmen, Institutionen und Selbstständige

� Sonst noch
� Tauchen, Skifahren, Wandern – und Schreiben…



Aber nicht allein:

Mein Netzwerk für Ihre Anforderungen.Mein Netzwerk für Ihre Anforderungen.

� Grafikdesign
Sylvia Stolle, Melanie Dietlinger

� Webdesign und -programmierung
Roland Müller, cateatfish, decade one, happy pixel

� Text & Lektorat
Christian Mokry, Alexander Otto,
Sylvia Wickenhäuser, Desirée Simeg

� Mediaplanung
Ursula Mylaeus 

� Fotografie & Film 
Fabian Helmich

� Social Media (inklusive App-Entwicklung)
cateatfish, Michael C. Jäger



1. Ganz groß:1. Ganz groß:
Komplette Kampagnen.



Kampagnen: Beispiel 1.

Agendasetting: Wireless-Messtechnik /4G (ab 2011).Agendasetting: Wireless-Messtechnik /4G (ab 2011).

� Erarbeitung Briefing-Papier
� Positionierung
� Botschaften
� Zielgruppen

� Konzeption
� Entwicklung von drei Kommunikationskonzepten 
� Präsentation
� Ausarbeitung von R&S 4Genius� Ausarbeitung von R&S 4Genius

� Umsetzung MarCom-Tools
� Print- und Online-Anzeigen
� Adaption für Messen & Direktmarketing
� Animationen für Newsletter, Websites
� Webinar-Kampagne (Online-Seminare)
� eigene Website mit allen Inhalten 

für optimale Kundenansprache



Kampagnen: Beispiel 2.

Marktoffensive: Neuer Webstore (ab 2011).Marktoffensive: Neuer Webstore (ab 2011).

� Erarbeitung Briefing-Papier
� Positionierung, Botschaften, Zielgruppen
� Stufenplan für regionale Kommunikation 

& globalen Launch (folgt 2012)

� Konzeption
� Entwicklung von drei Kommunikationskonzepten 
� Präsentation
� Ausarbeitung von R&S Surf-In� Ausarbeitung von R&S Surf-In

� Umsetzung MarCom-Tools
� Print- und Online-Anzeigen
� Adaption für Messen & Direktmarketing
� Newsletter & Web
� Incentives (Online-Quiz für Kunden und Mitarbeiter)
� Interne Kommunikation (Mitarbeitermagazin, Intranet)
� Briefing-Papier für Anfragen von Kunden & Presse



Kampagnen: Beispiel 3.

Markteintritt: Positionierung im Uhrenmarkt (ab 2010).Markteintritt: Positionierung im Uhrenmarkt (ab 2010).

� Erarbeitung Briefing-Papier
� Positionierung
� Botschaften
� Zielgruppen

� Konzeption
� Entwicklung von fünf Kommunikationskonzepten 
� Präsentation
� Ausarbeitung von „Kunst, die berührt.“� Ausarbeitung von „Kunst, die berührt.“

� Umsetzung MarCom-Tools
� Imagemotiv 
� Messeauftritt inklusive Giveaway
� Flyer, Anzeigen etc.
� Direktmarketing-Aktionen
� Webauftritt 
� Pressearbeit



Kampagnen: Beispiel 4.

Markteintritt neue Produktlinie: Scope of the Art (ab 2010)Markteintritt neue Produktlinie: Scope of the Art (ab 2010)

� Projektleitung
� kontinuierliche Anpassung Terminplanung
� Steuerung firmeninterner/externer Dienstleister
� Koordination der internationalen MarCom-Partner

� Produktpositionierung
� Feinschliff Alleinstellungsmerkmale
� Feinschliff Kundennutzen

Konzept & Text für MarCom -Tools� Konzept & Text für MarCom -Tools
� Externe Kommunikation:
Print- und Online-Anzeigen, Pressemitteilungen,
Werbegeschenke, Broschüren, Vertriebshandbuch, 
Webauftritt, Postkarten, Flyer, App für Smartphones
� Interne Kommunikation
Mitarbeitermagazin, Quiz, Intranet-Kommunikation
� Kampagnendramaturgie (weitere Launches & passende Tools)



Kampagnen: Beispiel 5.

Image: Nummer 1 für Messtechnik in der Schweiz (ab 2009).Image: Nummer 1 für Messtechnik in der Schweiz (ab 2009).

� Erarbeitung Briefing-Papier
� Positionierung
� Botschaften
� Zielgruppen

� Konzeption
� Entwicklung von drei Kommunikationskonzepten 
� Präsentation
� Ausarbeitung von „Rubik“� Ausarbeitung von „Rubik“

� Umsetzung MarCom-Tools
� Print- und Online-Anzeigen
� Animation für Internet und Messen
� Werbegeschenke 
� Vorschläge für Incentives und Lead-Generierung
� Flyer-Kampagne



2. Klar und strukturiert:2. Klar und strukturiert:
Webauftritte.



Web: Beispiel 1.

Susanne Krüger.Susanne Krüger.



Web: Beispiel 2.

Rendita GmbH & Co. KGRendita GmbH & Co. KG



Web: Beispiel 3.

AcquarelloAcquarello



Web: Beispiel 4.

LeinfelderLeinfelder



3. Zielgenau und wirksam:3. Zielgenau und wirksam:
Online- und Print-Anzeigen.



Anzeigen: Beispiel 1.

Image: Markenaufbau im Breitenmarkt.Image: Markenaufbau im Breitenmarkt.



Anzeigen: Beispiel 2.

Kompetenz: Die Nummer 1 in der Funkaufklärung.Kompetenz: Die Nummer 1 in der Funkaufklärung.



4. Mehr als Schall und Rauch:4. Mehr als Schall und Rauch:
Markennamen.



Markenname: Beispiel 1.

KinderKunstWerkKinderKunstWerk
Kunstprojekte mit und für Kinder(n)



Markenname: Beispiel 2.

R&S Legacy ProR&S Legacy Pro
Messtechnik für Testsysteme im Behördenbereich.



Markenname: Beispiel 3

COKO by Adriana OlivottiCOKO by Adriana Olivotti
Agentur für Coaching und Kommunikation



Markenname: Beispiel 4

GOBYMEDIAGOBYMEDIA
TV-Produktionen (Dokumentationen, Corporate TV etc.)



5. Direkt und zielgerichtet:5. Direkt und zielgerichtet:
Vertriebsmarketing.



Mailings und Flyer...

...für eine Kundenansprache, die ankommt.

� Kundenmailings
� persönliche Anschreiben passend zu 

Unternehmen und Anliegen 
� Newsletter-Texte mit viel Information 

und wenig Blabla

� Flyer
� klare Struktur, klarer Inhalt, klare Botschaften

...für eine Kundenansprache, die ankommt.

Referenzen: 
Rendita GmbH & Co. KG, Spindler Bauträger und Immobilien GmbH, 
KinderKunstWerk, Roschi Rohde & Schwarz GmbH Schweiz, 
3P Beratungsgruppe Nürnberg, …

Beispiele auf Anfrage.



6. Klassisch:6. Klassisch:
Pressearbeit.



PR-Arbeit von A bis Z...

...abgestimmt auf Ihre Kommunikationsziele....abgestimmt auf Ihre Kommunikationsziele.

� Pressemitteilungen
� abdruckfähige Informationen über 

Produkte, Dienstleistungen, Events etc.

� Fachartikel & Advertorials
� kundennahe Themen, passende Magazine, spannende Inhalte.

� Interviews, Reden, öffentliche Auftritte 
� präzise Vorbereitung für eine erfolgreiche Außendarstellung.

Referenzen:
Rohde & Schwarz, Leinfelder, Rendita GmbH & Co. KG

Textproben auf Anfrage.



7. Ehrlich und informativ:7. Ehrlich und informativ:
Interne Kommunikation.



Konzept & Text für Mitarbeiterzeitschriften...

...zwischen Magazin und Zeitungsformat....zwischen Magazin und Zeitungsformat.

Textproben auf Anfrage.



Das ist das Ende...

...und der Anfang?...und der Anfang?


